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Punkt 1: Borgmesteren og udvalgsformanden besoger virksomheder og
interesseorganisationer i 2014



Borgmesteren og udvalgsformanden besgger virksomheder og
interesseorganisationer i 2014

Sagsfremstilling

1. Borgmesteren og udvalgsformanden besgger virksomheder og
interesseorganisationer i 2014

Sagsnr. 450-2014-1305 Initialer LSC Abent

Sagsfremstilling

Til orientering er der planlagt en raekke besgg hos virksomheder og interesseorganisationer i 1. halvar af 2014. |
besggene deltager borgmester Kenneth Muhs, formanden for Erhvervs- og Udviklingsudvalget Peter Wagner
Mollerup og teknik- og miljgchef Lene Holm. | nogle mader deltager erhvervs- og udviklingskonsulent Lene Haxbro
fra Udvikling Fyn ogsa.

Formalet med besggene er at vise kommunens virksomheder og interesseorganisationer interesse og opbygge
relationer samt sgge at f& fingeren pa pulsen med, hvad der ror sig lokalt og i det lokale erhvervsliv.

Planlagte besgg hos virksomheder og interesseorganisationer

4. marts 2014 Koppers Denmark

6. marts 2014 Daloon A/S

10. marts 2014 Nord

11. marts 2014 Mgade med landbruget pa Ullerslev Kultur- og Fritidscenter

18. marts 2014 Mgde med landbruget pa Frederikshgij

19. marts 2014 Dstfyns Erhvervsrad

25. marts 2014 Feellesmgde med hotellerne Nyborg Strand, Hesselet, Holckenhavn, Villa

Gulle og Sinatur Storebeelt

3. april 2014 Ellinge Smedie A/S
7. april 2014 Munck Asfalt (som ogsa ejer Mogens Pedersen)
23. april 2014 Nyborg Handelsstandsforening

28. april 2014 Jrbeek Borgerforening



12. maj 2014 Fynsk Erhverv

19. maj 2014 Feellesmade med ejendomsmaeglerne i kommunen: EDC Nyborg,
Realmaeglerne i Nyborg, home Nyborg, DanBolig Nyborg ApS, Estate
Ejendomsmeaegler Jstfyn, Nybolig Nyborg og Ejendomsmaeglerfirmaet IG
v/Ingelise Gerz

27. maj 2014 Altanova — del af Viminco koncernen

Borgmesteren afholder selv mgder med Nyborg Gymnasium og Handelsskolen.

Der planleegges mgder med Dansk Erhverv og Ardo A/S og med Trioplast og Kulturlivet v/John Sgrensen efter
sommerferien.

@konomiske konsekvenser

Ingen

Indstilling

Til orientering.

Sagen afgores i
Erhvervs- og Udviklingsudvalget

Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 10. marts 2014:
Fraveerende: Ingen

Taget til orientering.



Punkt 2: Sommergader 2014

Bilag
Oversigtskort - udkast til placering af blomsterkasserne - Sommergader 2014

Fotos af blomsterkasser fra tidligere ar



Sommergader 2014
Sagsfremstilling

2. Sommergader 2014

Sagsnr. 450-2014-4752 Initialer GGH Abent

Sagsfremstilling

Sommergader for 2014 planlaegges gennemfgart i perioden 30. juni og frem til ca. medio september med mulighed
for forlaengelse af perioden. Det endelige tidspunkt for hjemtagning af blomsterkasserne vil bero pa en visuel
vurdering, idet blomsterkasserne tages ind, nar blomsterne i blomsterkasserne ikke laengere fremstar pzaene.

Blomsterkasserne opseettes for at skabe et mere farverigt byrum, til glaede for turister og borgere i Nyborg.

Blomsterkasserne opstilles pa steder, hvor de ikke vil genere feerdslen eller forringe oversigtsforhold. Her taenkes
bade pa fodgaengere, cyklister og bilister.

Blomsterkasserne opstilles under hensyntagen til planlagte arrangementer i Nyborg bymidte blandt andet
Danehofmarkedet.

Blomsterkasserne placeres pa greesarealer, pladser, i inventarzonen (mellem gangareal og kerebane) samt pa
fortove, hvor der er mulighed for dette, for eksempel pa graesarealet i Stendamsgade, inventarzonen i Mellemgade
og fortove i Adelgade. Gaeldende pa Torvet placeres blomsterkasserne, sa de danner en ramme om legepladsen
og om serveringen foran Den Gode Smag.

Der vedlaegges bilag med udkast til placering af blomsterkasserne.

Legepladsen ved Torvet har efter gnske fra de erhvervsdrivende i Nyborg veeret opstillet hele aret. Legepladsen

traenger til en let renovering, blandt andet skal gummifliserne, der danner faldunderlag, rettes op.

@konomiske konsekvenser

Udgifterne til etablering af sommergader Eksklusiv moms
Opseaetning af blomsterkummer, tilplantning og vedligeholdelse mm. 35.000 kr.
Legeplads ved Torvet, renovering af eksisterende legeplads 10.000 kr.

| alt 45.000 kr.
Indstilling

Det indstilles, at sommergader 2014 godkendes, og at der bevilges penge til projektet.

Sagen afgores i
Erhvervs- og Udviklingsudvalget

Bilag

450-2014-27906 Oversigtskort - udkast til placering af blomsterkasserne -
Sommergader 2014

450-2014-33006 Fotos af blomsterkasser fra tidligere ar






Punkt 3: Genoptryk af postkort



Genoptryk af postkort
Sagsfremstilling

3. Genoptryk af postkort

Sagsnr.  450-2013-52394 Initialer  LHK Abent

Sagsfremstilling
Hen over arsskiftet er der trykt 11.000 postkort med events i Nyborg i 2014. Postkortene er i store treek fordelt
allerede og der er forespgrgsel fra flere steder, der gerne vil have flere.

Det anslas, at der kan fordeles 4.000 stk. uden problemer. Administrationen har kgbt postkortholdere og udstyret
dem med kommunens logo og de er veeldig populeere.

@konomiske konsekvenser

Belagb er
ekskl. moms
Trykning og levering af 4.000 kort 3.340 kr.
Kortholdere med logo 50 stk. 2.000 kr.
| alt 5.340 kr.

Indstilling
Det indstilles, at der afsaettes midler til genoptryk og postkortholdere.

Sagen afgores i
Erhvervs- og Udviklingsudvalget

Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 10. marts 2014:
Fraveerende: Ingen

Godkendt. Finansieres af pulje til branding og bosaetning.



Punkt 4: Nyborg Outdoor Weekend 2014

Bilag

Kommissorium vedr. Nyborg Outdoor Weekend 2014



Nyborg Outdoor Weekend 2014

Sagsfremstilling

4. Nyborg Outdoor Weekend 2014

Sagsnr.  450-2013-49798 Initialer ~ MBL Abent

Sagsfremstilling

I uge 24 i 2013 afviklede Nyborg Kommune i samarbejde med en lang reekke foreninger og private aktgrer for farste
gang Nyborg Outdoor Week 2013. Pa trods af en useedvanlig regnfuld uge, deltog mange borgere i de mange
udendgrs arrangementer, som omhandlede Skovens dag, kajakpolo, triathlon, klapvognsrace, roning, duathlon,
oplevelsestur, 5-kamp med mountainbike, lgb, racercykler, klatring, kajak samt fremvisning af diverse udstyr og
ringmaerkning af fugle ved FNE Outdoor. Arrangementer, der fysisk var placeret lokalt i foreningerne var dog mindre
godt besggt.

Evalueringen af NOW 2013 viste, at kommune, foreninger og erhvervsliv fik etableret et spaendende samarbejde pa
tveers. Der er skabt et netvaerk og en event, som aktgrerne gnsker at gentage i 2014.

Der er pa den baggrund nedsat en projektgruppe, som bestar af repraesentanter fra kommune, foreninger og
erhvervsliv, der har beskrevet rammer til afholdelse af NOW 2014 i weekenden 14. og 15. juni 2014. Saledes er der
taget hgjde for, at arrangementet ikke falder sammen med andre arrangementer, som for eksempel Kulturnatten,
Pinsemarked, DM i strandhandbold, Danehofmarked mv.

Formal med NOW 2014

NOW understgtter "Sundhedspolitik 2011-14 - SUND i Nyborg”, som har en malsaetning om: at lade naturen veere
afseet for forskellige former for motion og friluftsliv, sikre en let tilgeengelig information om de eksisterende
rammer for udfoldelse af fysisk aktivitet og samarbejde med foreninger og andre aktarer om sdvel organiserede
som individuelle motionsaktiviteter.

I henhold til Nyborg Kommunes "Frivillighedspolitik 2013-16 — et Handtryk til frivilligheden”, understgtter
arrangementet malsaetningen om, at etablere samarbejde med og mellem foreningerne og andre aktarer, udvikle
feelles projekter og afholde nyskabende events.

Formal med afholdelse af NOW 2014 er at afholde en event med fokus pa, hvordan man:

. kan veere fysisk aktiv sammen i naturen
. kan komme i form og have det sjovt udendars

. leve sundt og have fokus péa krop og bevaegelse

NOW 2014 skal med sloganet "Lad os veer aktive sammen i det granne” appellere til en bred malgruppe og veere et
treekplaster for alle borgere.

Pa tveers af foreninger, erhvervsliv og kommune skal Nyborg Kommune markedsfgres i forhold til:

. de mange muligheder for udeliv og fysisk udfoldelse
. et abent vindue til de mange foreninger, som har deres fokus pa aktiviteter i naturen

. betydningen af mental sundhed, trivsel og velveerd i hverdagen.



Rammer for aktiviteter i 2014

Baseret pa sidste ars erfaringer, anbefaler projektgruppen, at aktiviteterne samles pa fa steder f.eks. pa volden og
pa "Den grgnne”. Da det er foreningerne, der saetter rammen for aktiviteterne kan foreninger i centerbyerne ogsa
veelge at samle nogle af deres aktiviteter lokalt.

Lgrdag vil danne rammen om:

aktiviteter, man kan komme og prove

. foreninger, man kan mgde

. virksomheder, der fremviser udstyr til at veere aktiv i naturen
. opvisninger

. dyster, konkurrencer, leg og bevaegelse

. musik og underholdning.

Aktiviteterne lgrdag og sgndag programsaettes med tidspunkter og planlaegges pa tvaers af foreninger og gvrige
friluftsaktarer.

Alle foreninger og erhverv med fokus pa friluftsliv inviteres til at deltage i et planlaeagningsmgde 24. marts 2014.

Lgrdag 14. juni 2014
Aktiviteterne forventes at forega i labet af formiddag og eftermiddag.

Der planleegges feelles grill arrangement for alle borgere, friluftsakterer og foreninger samt medlemmer pa den
grenne om eftermiddagen.

"Grill din medbragte mad”.

Muzirkus holder Outdoor Koncert med lokale navne fra om eftermiddagen og hele aftenen.

Sendag 15. juni 2014
Aktiviteterne placeres fa steder eventuelt havn, skov, centerbyerne @rbaek og Ullerslev.

Havn: alle former for sejlsport (feellesarrangement).
Skov: indvielse af lejrplads og sti til "Vestskoven” (faellesarrangement).

Markedsfgring
Markedsfaringen malrettes alle borgere i Nyborg Kommune.

Hos de fleste foreninger, virksomheder, aktgrer med flere er incitamentet for planlaegning og deltagelse i Nyborg
Outdoor Week, at de kan blive markedsfgrt, fa gjort opmaerksom péa deres nicheomrader og eventuelt fa flere
medlemmer.

Derfor skal der sikres en bred markedsfering, som ogsa raekker ud over kommunens greenser.

| markedsfaringsajemed vil der blive trukket pa de erfaringer, Nyborg Kommune har gjort sig i forbindelse med
afholdelse af sundhedsevents, Frivillig Fredag, Julemarkedet med videre.

Organisering
NOW er forankret i Sundhedsafdelingen.

Frivillighedskonsulent Jannie Ngrregaard Rasmussen er projektleder.
Der er nedsat en projektgruppe, som bestar af repreesentanter for kommune, foreninger og erhvervsliv:

Jannie Ngrregaard Rasmussen, frivillighedskonsulent

Lars Andersen, fritidskonsulent

Pia Nielsen, trafiksikkerhedsmedarbejder

Marianne Hansen, Gron HF

Ulrik Nielsen, FNE Outdoor

Leon Johannesen, Eksperimenterende Danske Radioamatgrer



Dorit Mgllegaard, Nyborg Skytteforening
Preben Henriksen, Nyborg Kajakklub

Foreninger med interesse i outdooraktiviteter og som gnsker at deltage i NOW, er inviteret til orienteringsmgde 24.
marts 2014.

PR-materiale
. Flag til opseetning ved indfaldsvejene i Nyborg, Ullerslev og @rbaek.

(Flagene med eventlogo skal veere med til at synliggare Nyborg Outdoor Week i

eventugen)
. Annoncer (Lokalavisen/Fyens Stiftstidende)
. Folder
. Plakat
. Kommunens hjemmeside (som platform)
. Opslag pa Kommunens Facebooksider.

@konomiske konsekvenser

Det skgnnes, at arrangementet kan afholdes inden for en rammebevilling pa 60.000 kr., som sidste ar sgges
finansieret af Sundheds- og Forebyggelsesudvalget, Erhvervs- og Udviklingspuljen samt @konomiudvalgets pulje til
markedsfaring.

Indstilling
Det indstilles, at Erhvervs- og Udviklingsudvalget godkender rammebevilling pa 20.000 kr.

Sagen afgores i
Erhvervs- og Udviklingsudvalget

Bilag
450-2014-30829 Kommissorium vedr. Nyborg Outdoor Weekend 2014

Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 10. marts 2014:
Fraveerende: Ingen

Godkendt. Finansieres af aktivitetspuljen.



Punkt 5: Forslag til cykel-event i forbindelse med Post Danmark cykelleb 9.
august 2014



Forslag til cykel-event i forbindelse med Post Danmark cykellgb 9. august 2014
Sagsfremstilling

5. Forslag til cykel-event i forbindelse med Post Danmark cykellgb 9. august 2014

Sagsnr. 450-2014-6304 Initialer LEH Abent

Sagsfremstilling
Post Danmark har en start i Nyborg ved havnen lgrdag 9. august 2014 omkring kl. 10.00.

For at gge den mulige omsaetningsmaessige effekt af denne event, henlede opmaerksomheden pa byens mange
kvaliteter og ikke mindst sla et slag for cyklen som sundt og miljgmaessigt godt transportmiddel, foreslas det, at
Byradets politikere hver iszer efterfalgende stiller op som guider/cykelveert for deres egen cykeltur.

Administrationen vil komme med forslag til de enkelte ture, idet de enkelte byradspolitikere bedes melde tilbage
med antal kilometer turen maksimalt ma have samt interesseomrader/lokaliteter, som gnskes indeholdt i turen. Den
enkelte politiker har mulighed for at invitere en anden person med som med-veert pa turen.

Borgerne skal kunne tilmelde sig de enkelte ture. Der vil veere afgang fra samme sted som de professionelle
cykelryttere har anvendt pa et passende tidspunkt i Igbet af lardag formiddag. Der skal mindst vaere 5 politikere, som
gnsker at medvirke ved dette arrangement, for at administrationen kan anbefale, at det gennemfgares.
Opmaerksomheden henledes pa, at tidspunktet er inden skolerne er startet efter sommerferien.

Den videre planlaegning vil ske i et teet samarbejde med de politikere, der gnsker at deltage i denne event.

konomiske konsekvenser
Markedsfering af arrangementet forventes at belgbe sig til ca. 20.000 kr., som foreslas afholdt af Erhvervs- og
Udviklingsudvalgets Aktivitetspulje.

Indstilling
Det indstilles, at Erhvervs- og Udviklingsudvalget bevilger 20.000 kr. til markedsfgring under forudseetning af, at
mindst 5 politikere gnsker at deltage.

Sagen afgores i
Erhvervs- og Udviklingsudvalget



Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 10. marts 2014:
Fraveerende: Ingen

Godkendt, idet der arbejdes videre med det preecise indhold i samarbejde med relevante aktgrer. Finansieres
af pulje til boseetning og branding.



Punkt 6: Orientering om turisme

Bilag
Bilag 1. vedrerende turisme i Kommuneplan 2013

Bilag 2. Kystturisme i Nyborg Kommune - status og udviklingsperspektiver - orientering til Erhvervs- og
Udviklingsudvalget

Bilag 3. Notat fra Udvikling Fyn: Krydstogtmarkedet februar 2014 - Nyborg

Bilag 4. Arrangement kalender 2014 (2)



Orientering om turisme
Sagsfremstilling

6. Orientering om turisme

Sagsnr. 450-2014-2376 Initialer JEL Abent

Sagsfremstilling
Formanden har gnsket en orientering om status og muligheder i turismeudviklingen til generel drgftelse i Erhvervs-
og Udviklingsudvalget.

1. Udvikling Fyn og turismen

Udvikling Fyn har til opgave at udvikle og markedsfare Fyn som rejsemal og gare gen kendt som eventyrets @. Det
skal ske i teet samarbejde med det fynske turisterhverv og de fynske kommuner omkring udviklingsprojektet
"Destination Fyn” og markedsfgringssamarbejdet "VisitFyn”.

Desuden varetager Udvikling Fyn turismeservice i de fem ejerkommuner: Odense, Svendborg, Faaborg-Midtfyn,
Assens og Nyborg.

| samarbejde med over 173 fynske turistaktgrer og ni kommuner star Udvikling Fyn bag udviklingsprojektet
"Destination Fyn”, der skal ggre Fyn endnu mere attraktiv som rejsemal. Formalet med projektet er at skabe vaekst i
helarsturismen og oplevelsesgkonomien pa Fyn, Langeland og 4Arg. De tre omrader skal via projektet udvikles til en
samlet destination, der tager udgangspunkt i de 4 H'er: Havet, Haven, Historien og HC Andersen.

Visionen er, at Fyn skal veere kendt nationalt og internationalt for eventyrlige oplevelser og unikke former for
kystturisme. Det skal ske ved:

. at skabe gget sammenhaengskraft via fremtidens formidling og service

. at skabe gget attraktionskraft via tematiseret oplevelsesudvikling

. at skabe gget gennemslagskraft via online salg & markedsfering

. at skabe grundlag for og forankring af en faelles fynsk organisering af destinationen.

Der fokuseres pa at udvikle et ambassadarkorps, skabe feelles oplevelsesspor, udvikle nye produkter og binde de
eksisterende produkter sammen pa nye mader. Endelig skal de nye produkter ggres tilgeengelige pa relevante
online platforme.

2. Veekstplan for dansk turisme

Regeringen har i januar 2014 offentliggjort sin vaekstplan for Dansk turisme.

Turismen er et vaeksterhverv for Danmark, der skaber en omsaetning pa omkring 82 mia. kr. og genererer 120.000
fuldtidsjob.

Neesten alle jobs, der skabes som fglge af turismen, er servicearbejdspladser. Det er i hgj grad jobs til den
kortuddannede del af befolkningen og til mange nydanskere.

Veeksten i dansk turisme er i de senere ar gaet i sta. Fra 2007-2012 har Danmark oplevet en tilbagegang i den
udenlandske turisme, mens Europa som helhed er gaet frem. Udviklingen deekker over et todelt billede. Pa den ene
side er der vaekst i storby- og erhvervsturismen, mens der er et betydeligt fald i kyst- og naturturismen.

Hvis Danmark skal vende udviklingen i kyst- og naturturismen, er der behov for at styrke indsatsen baseret pa gode
oplevelser, hgj kvalitet og god service. Danmarks styrkepositioner skal gares synlige for at udnytte potentialerne i
den internationale turisme, hvor turisterne fra de nye vaekstmarkeder som for eksempel Rusland og Kina markerer



sig i stigende grad.

En central udfordring er at Igfte det danske serviceniveau og den danske servicekultur. Det er regeringens holdning,
at der bredt inden for turismeomradet skal arbejdes pa at styrke service og kvalitet, sa turisterne oplever, at de far
"value for money”.

Visionen for vaekstplanen er:

. Dansk turisme og oplevelsesgkonomi skal frem mod 2020 opna vaekstrater pa mindst
samme niveau, som forventes i de gvrige europaeiske lande.

. Dansk turisme skal veere kvalitetsturisme.

. Veaeksten i storby- og erhvervsturismen skal gges og tiltreekke flere turister fra blandt andet
Kina og Rusland.

. Kyst- og naturturismen skal udvikles og tiltreekke nye turister fra vores nabolande.

. Turismefremmeindsatsen skal organiseres bedre og samordnes efter en samlet national
strategi, sa der kommer starre skala og gennemslagskraft af de investerede midler.

3. Den kommunale planleegning

| kommuneplanstrategi 2012 er der ikke seerskilte visioner og mal for turismen. @nsket om at fremme kommunens
turistpolitiske potentiale er indarbejdet i de enkelte opslag, - for eksempel i forhold til slotsprojektet, der far hgjeste
prioritet.

| Kommuneplan 2013 omhandler et af hovedopslagene "Ferie og fritid”. Her opstilles mal for turisme og
fritidsaktiviteter primaert i forhold til den fysiske planlaegning:

. Byradet gnsker pa det turistmaessige omrade at markedsfgre kommunen bredt med
udgangspunkt i det overordnede slogan: "Nyborg - Midtpunkt for gode oplevelser".

. Nyborg Slot skal profileres som et kulturelt fyrtarn, og udviklingen af det samlede kul-
turarvsprojekt "Nyborg Danmarks Riges Hjerte” har hgjeste prioritet.

. Kommunens slotte og herregarde sgges i samarbejde med ejerne anvendt aktivt i
turistmaessige sammenhaenge. Der skal bakkes op om slotskoncerter, Nyborg Voldspil og
lignende kulturelle aktiviteter.

. Initiativer for at etablere turisme i nedlagte landbrug skal understattes.

. Det skal sikres, at udviklingen af turismen i kommunen sa vidt muligt tager udgangspunkt i
eksisterende anlaeg, og at nye anlaeg for turismen sa vidt muligt placeres i tilknytning til
eksisterende byomrader og sommerhusomrader til gensidig gavn for turister og
lokalbefolkning.

Under hovedopslaget ligger en raekke underopslag, der bergrer konkrete turistpolitiske emner: Sommerhuse -
Overnatningstilbud - Campingpladser - Friluftsliv - Golfbaner og - Lystbadehavne.

Som overordnet forudsaetning for planlaegningen er der udarbejdet en lovpligtig redegarelse for Byradets
turistpolitiske overvejelser.

Mal og retningslinjer for de naevnte emner samt de turistpolitiske overvejelser fremgar af Bilag 1.

4. Kystturisme i Nyborg Kommune




Regeringen har i sin vaekstplan for turismen fremhaevet, at der er behov for at styrke kyst- og naturturismen, da der er
sket et betydeligt fald i denne sektor.

Der peges pa at styrke indsatsen pa falgende omrader:

. Naturen skal udnyttes mere aktivt som en del af turismeproduktet
. Turisternes tilfredshed med madoplevelser skal ages

. Udvikling af cykelturisme skal veere af international klasse

. Smaskalaturisme pa @er og i landomrader skal styrkes

. Den generelle digitale infrastruktur, herunder bedre bredbands- og mobildaekning i
sommerhusomrader, skal styrkes

. Forenkling af regler

Nyborg Kommune kan hgjne og forbedre kvaliteten af det kommunale potentiale i kyst- og naturturismen, der
vurderes at veere relativt stort.

Det kan for eksempel ske ved fysiske og eestetiske forbedring af faciliteter langs Storebeeltskysten og i
lystbadehavnen, for eksempel: toilet- og badeforhold, bedre legepladser, borde/baenke og grill-pladser, udvikling og
formidling af vandre- og cykelruter langs kysten, der har sammenhasng med stisystemer i nabokommuner samt ved
udvikling af nye aktiviteter pa vandet og forbedret information og markedsfgring med web- og mobillgsninger.

Bilag 2 opridser status og udviklingsperspektiver for kystturismen i kommunen i relation til regeringens veekstplan.

5. Nyborg Slot
Nyborg Slot er kommunens og byens vartegn og hjgrnestenen i turismeudviklingen og brandingen af kommunen.

Projektet "Nyborg - Danmarks Riges Hjerte” forventes at fa afgagrende betydning for markedsfgringen af Nyborg
som attraktiv turist-destination.

Nyborg Slot har i de senere ar haft ca. 20.000 ordinzere besggende arligt. Herudover er der ca. 50.000 besggende,
der overveerer de arlige events omkring slottet og pa Torvet, - for eksempel Danehofmarked, ridderturnering,
kampmarked og Kongens fadebur. Der er saledes ca. 70.000 arlige besagende til aktiviteter forbundet med Nyborg
Slot.

Nar tilbygningen til slottet er realiseret i 2018, forventes et steerkt eget besggstal.

6. Events i kommunen
Der gennemfgres i lgbet af aret en raekke store og mindre events i kommunen.

Event-kalender for 2014 er vedlagt som Bilag 3.

7. Kysthoteller
Byens 5 hoteller har indgaet et samarbejde, som ikke findes andre steder i Danmark. Samarbejdet, der hedder

Destination NYBORG, skal sla fast, at Nyborg er Danmarks madested nr. 1.

Destination NYBORG bestar af Nyborg Strand, Hotel Hesselet, Sinatur Hotel Storebzelt, Hotel Villa Gulle og
Holckenhavn Slot. Hotellerne har indgaet samarbejdet for i hgjere grad at servicere erhvervsarrangementer i byen
med fokus pa et meget hgijt kvalitetsniveau, hvor gaesterne tilbydes et samlet professionelt produkt.

Det teette samarbejde hotellerne imellem betyder, at byen kan tilbyde at veere veert for meget store
erhvervsarrangementer, da hotellerne til sammen rader over 1200 senge, 70 konferencelokaler og 1400 gratis



parkeringspladser.

8. Krydstogtsturisme
Udvikling Fyn vurderer, at det ikke umiddelbart vil vaere interessant for krydstogtskibe at anlgbe Nyborg, da

placeringen pa ruten ikke er optimal. Det anbefales at opsamle erfaring fra andre sammenlignelige danske
havnebyer, der har arbejdet med krydstogtsturisme.

Falgende faktorer er af veesentlig betydning for en succesfuld krydstogts-destination:

. Vanddybden i havnen. Tendensen er, at skibene bliver stgrre og stagrre. Lindholm Havn har
den rette dybde, men ligger i et ucharmerende omrade, som ikke giver turisten lyst til at ga i
land. Ved Sydkajen pa Vesterhavnen er der ca. 7 meters dybde. En dybde, der kan
anvendes af mindre krydstogtsskibe. Der er dog ikke mange skibe i denne kategori.

. Beliggenhed i forhold til sejlruter er darlig. De fleste krydstogtsskibe til Baltikum kommer via
@resund (Kebenhavn) og Kielerkanalen og saledes ikke igennem Storebeelt.

. Krydstogts-branchen er en lidt speciel og lukket branche, hvor det kreeves tid og ressourcer
at komme igennem til de rigtige beslutningstagere. Dette bar i givet fald ske i et teet
samarbejde med andre havne, der satser pa branchen, for eksempel via Udvikling Fyn.

. Omagivelserne har betydning. Max 50 % af gaesterne tager pa planlagte ekskursioner, og
der skal derfor veere noget for de gaester, som blot vil lidt rundt pa egen hand. En
charmerende havn, en hyggelig bymidte indenfor gaafstand, shoppingmuligheder m.m.,
hvilket Nyborg vurderes til dels at kunne imgdekomme.

e Attraktioner er vigtige, dog ikke ngdvendigvis lokale, da rederierne vil se Fyn som én
destination med en lille radius. Fyn vurderes som en samlet set attraktiv destination, hvor et
anlgb i for eksempel Nyborg vil inkludere besgg i Odense/HCA og Egeskov.

Notat fra Udvikling Fyn er vedlagt som Bilag 4.

@konomiske konsekvenser
Ingen

Indstilling
Det indstilles, at eventuelle nye tiltag dreftes og drgftes om der til et kommende mgde i udvalget inviteres
turisteksperter til at supplere den samlede viden om emnet.

Sagen afgores i
Erhvervs- og Udviklingsudvalget

Bilag

450-2014-26547 Bilag 1. vedrgrende turisme i Kommuneplan 2013

450-2014-26465 Bilag 2. Kystturisme i Nyborg Kommune - status og
udviklingsperspektiver - orientering til Erhvervs- og Udviklingsudvalget

450-2014-28789 Bilag 3. Notat fra Udvikling Fyn: Krydstogtmarkedet februar 2014 -
Nyborg

450-2014-26852 Bilag 4. Arrangement kalender 2014 (2)



Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 10. marts 2014:
Fraveerende: Ingen

Taget til efterretning, idet der undersgges naermere pa at tiliraeekke mindre krydstogtskibe, fokuseres pa at
tiltreekke flere lystfiskere og laves plan for etablering af tradlas net i lystbadehavn.



Punkt 7: Meddelelser



Meddelelser
Sagsfremstilling

7. Meddelelser

Sagsnr.  450-2014-598 Initialer ~ LEH Abent

Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 10. marts 2014:
Fraveerende: Ingen

- Nyt projekt ved kysten
- Flot indsats pa turist-messen i Herning.



Punkt 8: Lukket: Salg af byggegrunde



Punkt 9: Lukket: Opfolgning pa mede i Udviklingsradet



Punkt 10: Lukket: Lukkede meddelelser
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