REFERAT Erhvervs- og Udviklingsudvalget d. 07-06-
2021

Modedato Mandag d. 07. juni 2021 kl. 08:30

Meodested Byradssalen



Indholdsfortegnelse
Status pa bevillinger pr. 10.05

2021

Landsbyforskennelsespuljen 2021 - 1. 1UNAE.....c..cooviiiiiiiiiiiiiiieieeee e,
EXTRACT INnovation NEtWOTK.........ccceiiiiiriiiiiiiiecnteeeese sttt

Orientering fra turistchefen 7.

JUINT 20211ttt ettt et et enbeennnas

Blomsterudsmykning 1 Nyborg KOmmune.............coceeiiiiiiiiiiiiiiiiceeeeee e

Ansggning om underskudsgaranti ved a&ndring af turistguide............ccceeeiiieiiiiiiiiieee e

Behov for ekstra ressource 1 VISit NYDOTE. ......coeriiiiiiiiiiieciie ettt

Genetablering af badebro fra Fyns Badestrand ved Teglvarksskoven.........c.cccoooevviiniiniiiniiniennene.

Meddelelser........oovveeveeeennnnnnn..

12
15
18
22
24
25
27



Punkt 1: Status pa bevillinger pr. 10.05.2021

Sagsfremstilling
1.  Status pa bevillinger pr. 10.05.2021

Sagsnr. [450-2020-62968 |Initialer |LDA |Abent

Sagsfremstilling
Der er udarbejdet en oversigt over bevillinger vedrerende Erhvervs- og Udviklingsudvalgets aktivitetspulje samt pulje til
Slotsprojektet efter udvalgets made 10. maj 2021.

Aktivitetspuljen har et restbudget pa 412.000 kr.

Slotspuljen har et restbudget pé 0 kr.

Oversigt over bevillinger pr. 10. maj 2021 er vedlagt som bilag.
Okonomiske konsekvenser

Ingen.

Indstilling
Det indstilles, at udvalget tager orienteringen til efterretning.

Sagen afgeres i
Erhvervs- og Udviklingsudvalget.

Bilag
450-2021-108529  Status pa bevillinger 2021 pr. 10-05-2021

Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 7. juni 2021:
Fraveerende: Ingen

Til efterretning.

Bilag

Status pé bevillinger 2021 pr. 10-05-2021



Punkt 2: Landsbyforskennelsespuljen 2021 - 1. runde

Sagsfremstilling

2. Landsbyforskennelsespuljen 2021 - 1. runde

Sagsnr. [450-2021-16615 |Initialer |[MCR |Abent

Sagsfremstilling
I budget 2021 er der under Erhvervs- og Udviklingsudvalget afsat en pulje pa 600.000 kr. til landsbyforskennelse.

Det er en kommunal pulje, som skal fremme mindre byforskennelsesaktiviteter i landsbyerne og som ikke kraver
medfinansiering.

Erhvervs- og Udviklingsudvalget vedtog 14. november 2013 kriterier for tildeling fra landsbyforskennelsespuljen, som er:
Der kan kun ydes tilskud fra puljen ved ansegning fra et af kommunens landsbyrad
Flest mulige beboere i landsbyerne skal have gavn af puljen.
Puljen skal fremme byforskennelse, fellesskab og motion/sundhed i Landsbyerne.
Puljen for et ar deles i minimum 2 ansegningsrunder.

I tilleeg hertil besluttede Erhvervs- og Udviklingsudvalget 10. juni 2014, at anseggninger til julebelysning fra landsbyer
fremover bevilges fra Pulje til Landsbyforskennelse op til et samlet beleb pa 100.000 kr.

Landsbyernes koordinerende udvalg — Landdistriktsudvalget (LDU) modtager ansggningerne fra de enkelte
landsbyudvalg, prioriterer og fremsender ansegningerne til kommunen. Teknik- og Miljeafdelingen modtager
ansegningerne fra LDU og gennemgér disse for overholdelse af navnte kriterier for tildeling fra puljen, screener sagerne i
forhold til lovgivningsmassige begransninger, samt indstiller hvilke projekter der skal ydes tilskud til.

Puljen fordeles séledes:
100.000 kr. til julebelysning.
250.000 kr. til Landsbyforskennelse prioriteret og indstillet af LDU med ansegningsfrist 1. april.
250.000 kr. til Landsbyforskennelse prioriteret og indstillet af LDU med ansegningsfrist 1. september.

Indstilling fra LDU
LDU har 25 maj 2021 ansegt om i alt 591.226 kr. fra Pulje til landsbyforskennelse (bilag med de enkelte ansggninger er
vedlagt sagen). Endvidere er der ansggt om samlet 64.792 kr. til julebelysning i landsbyerne.

Administrativ gennemgang og indstilling
Teknik- og Miljeafdelingen har gennemgaet ansggningerne til landsbyforskennelse. Teknik- og Miljgafdelingen indstiller,
at der ydes stotte til en samlet vaerdi af 180.064 kr. fra puljen. Teknik- og Miljeafdelingen indstiller, at der ydes statte til
de projekter, som er indstillet fra LDU, dog:

Udgar:
o Kunstprojekt 2. del i Langé da der fortsat mangler at bliver afsegt muligheder for medfinansiering fra fonde, jf.
beslutning i 2. runde 2020.
o Projekt med renovering/nye broer ved gadekaret i Herrested/Mare. De nuvarende konstruktioner er ulovlige, men kan
ikke hdndhaeves grundet myndighedspassivitet. Teknik- og Miljeafdelingen mener ikke det er muligt at lovliggere det
ansggte projekt jf. naturbeskyttelseloven om § 3-naturomrader.

Felgende projekter tilfojes, idet der pa baggrund af ovenstaende restere midler i puljen til projekter som LDU i forste
omgang ikke har prioriteret:
o Tommesat og Fordybelsesror med matter i Hjulby
o Kaffehus i Tarup

Projekterne er screenet i Teknik- og Miljeafdelingen og bemarkningerne og vilkar til de enkelte projekter fremgéar af
vedlagte oversigt.

I forhold til julebelysning, indstiller Teknik- og Miljeafdelingen ligesom LDU, at alle ansegninger, bortset fra
arrangement i Ellinge som LDU betaler via deres restmidler, imedekommes til i alt 62.292 kr. Det indstilles, at bevillige



juletreeer til Vindinge, trods disse sattes ved kirken og forsamlingshuset. De resterende midler, 37.708 kr., fra
Julebelysningspuljen overferes til landsbyforskennelse 2. runde.

Formand for Landdistriktsudvalget Stefan Holm Wilkens og Jurist Michael Rasmussen deltager under Erhverv- og
Udviklingsudvalgets behandling af punktet.

Okonomiske konsekvenser
Belgb pa 180.064 kr. frigives fra Pulje til landsbyforskennelse 2021. Endvidere frigives der 62.292 kr. til julebelysning i
landsbyerne.

Der resterer herefter 357.644 kr. i puljen for 2021.

Indstilling
Det indstilles, at der frigives samlet 242.356 kr. fra Pulje til Landsbyforskennelse 2021.

Sagen afgeres i

Byréadet

Bilag

450-2021- Bemerkninger fra LDU

113160

450-2021- Julebelysning 2021 - skema

113156

450-2021- Ansegning Julebelysning - Vindinge
113155

450-2021- Ansegning Julebelysning - Tarup
113154

450-2021- Ansggning Julebelysning - Svindinge
113153

450-2021- Ansggning Julebelysning - Sulkendrup-Bynkel
113152

450-2021- Ansggning Julebelysning - Skellerup
113151

450-2021- Ansegning Julebelysning - Nordenhuse
113150

450-2021- Ansegning Julebelysning - Langa
113149

450-2021- Ansegning Julebelysning - Kullerup
113148

450-2021- Ansggning Julebelysning - Kogsbglle
113147

450-2021- Ansggning Julebelysning - Herrested
113145

450-2021- Ansegning Julebelysning - Ellinge
113144

450-2021- Ansggning Julebelysning - Bovense
113143

450-2021- Skema - Landsbyforskennelse 1. runde 2021



113140

450-2021- Ansegning landsbyforskennelse - 1. runde - Svindinge
113134

450-2021- Ansggning landsbyforskennelse - 1. runde -

113133 Vindinge/Rosilde/Lamdrup

450-2021- Ansggning landsbyforskennelse - 1. runde - Kullerup
113132

450-2021- Ansegning landsbyforskennelse - 1. runde - Langa
113130

450-2021- Ansegning landsbyforskennelse - 1. runde - Ellinge
113129

450-2021- Anseggning landsbyforskennelse - 1. runde - Herrested/Mére
113128

450-2021- Ansggning landsbyforskennelse - 1. runde - Frerup
113126

450-2021- Ansggning landsbyforskennelse - 1. runde - Térup
113125

450-2021- Ansggning landsbyforskennelse - 1. runde - Nordenhuse
120603

450-2021- Ansegning landsbyforskennelse - 1. runde - Hjulby
120538

450-2021- Landsbyforskennelse oversigt over bevillinger 2012-2020-
120506 31.05.2021

Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 7. juni 2021:
Fraverende: Ingen

Godkendt.

Bilag
Bemarkninger fra LDU
Julebelysning 2021 - skema

Ansggning Julebelysning - Vindinge



Ansggning Julebelysning - Tarup

Ansegning Julebelysning - Svindinge

Ansggning Julebelysning - Sulkendrup-Bynkel
Ansggning Julebelysning - Skellerup

Ansegning Julebelysning - Nordenhuse

Ansegning Julebelysning - Langa

Ansggning Julebelysning - Kullerup

Ansggning Julebelysning - Kogsbglle

Ansegning Julebelysning - Herrested

Ansegning Julebelysning - Ellinge

Ansegning Julebelysning - Bovense

Skema - Landsbyforskennelse 1. runde 2021

Ansegning landsbyforskennelse - 1. runde - Svindinge
Ansegning landsbyforskennelse - 1. runde - Vindinge/Rosilde/Lamdrup
Ansegning landsbyforskennelse - 1. runde - Kullerup
Ansggning landsbyforskennelse - 1. runde - Langé
Ansegning landsbyforskennelse - 1. runde - Ellinge
Ansegning landsbyforskennelse - 1. runde - Herrested/Mare
Ansegning landsbyforskennelse - 1. runde - Frorup
Ansegning landsbyforskennelse - 1. runde - Térup
Ansggning landsbyforskennelse - 1. runde - Nordenhuse
Ansegning landsbyforskennelse - 1. runde - Hjulby

Landsbyforskennelse oversigt over bevillinger 2012-2020- 31.05.2021



Punkt 3: EXTRACT Innovation Network

Sagsfremstilling
3. EXTRACT Innovation Network

Sagsnr. [450-2021-10372 |Initialer |RAS |Abent

Sagsfremstilling

Nyborg Kommune herunder frivillighedsomradet blev (sammen med Frivilligcenter Nyborg) grundet vores sociale
arbejde og brede civilsamfundsfokus - i efteraret 2020 inviteret med som projektpartner i en ansggning til et INTERREG
projekt med fokus pa sparring, videndeling og netvarksskabelse pé tvars af den dansk tyske graense. De agvrige
projektpartnere er henholdsvis Nordfriesland WFG og Geopark Odsherred. Projektet fik sin endelige godkendelse 5.
marts 2021.

Projektets hovedtitel er EXTRACT Innovation Network (EIN). I projektet sager Wfg Nordfriesland, Geopark Odsherred,
Nyborg Kommune (sammen med Frivilligcenter Nyborg) og netvarkspartnere innovative, gkologisk, skonomisk og
socialt beeredygtige nye strategier, metoder og samarbejder via greenseoverskridende vidensdeling i tre delprojekter:

1) Social beredygtighed gennem social innovation - med fokus pa frivilligt socialt arbejde
2) Bearedygtighed indenfor natur- og kulturturisme - hvordan kan der arbejdes proaktivt?
3) Beredygtighed i forhold til udnyttelse af lokale naturprodukter - herunder produktion?

Det er serligt indenfor projektets to forste fokusomrader at Nyborg Kommune sammen med Frivilligcenter Nyborg vil
kunne bidrage og sege inspiration, sparring og videndeling. Visit Nyborg indgér i projektet ad. hoc. 1 forhold til
planlaegning af bl.a. workshop. Desuden er det muligt at invitere andre relevante eksterne og interne afdelinger og
neglepersoner med ad. hoc. sdfremt det viser sig, at vaere givtigt i relation til erfaringsudvekslingen i projektet.

Projektplan
Projektperioden forleber over 12. maneder - fra 1. april 2021 — 31. marts 2022. Grundet covid-19 er de fleste
projektaktiviteter flyttet til efter sommerferien.

Der atholdes et virtuelt kick-off mede ultimo marts. Hvor projektpartnerne far mulighed for at hilse p& hinanden og
fortelle om de ting, der optager dem.

Der planlaegges og afholdes i alt tre workshops i projektperioden:
- Nyborg Kommune, primo september 2021

- Geopark Odsherred, primo oktober 2021

- Nordfriesland - medio november 2021

Projektpartnerne tilretteleegger selv program for workshop i samarbejde med den eksterne projektleder og med
udgangspunkt i de gvrige projektpartners interessefelter. Desuden er der mulighed for at invitere til lokal deltagelse.
Program og invitation felger.

Metode

Det nytenkende 1 projektet er, at soge og skabe nye og dynamiske konstellationer af projekt- og netverkspartnere - som
mgdes i et inspirerende format for séledes i faellesskab at finde innovative og beeredygtige lesninger pa, hvordan der lokalt
kan arbejdes med deres respektive udfordringer og herunder finde nye metoder samt opdage muligheder for samarbejde.
Saledes kan programregionen pa trods af geografiske afstande skilde sig ud som en samarbejdsregion og vare
understottende med problemlgsninger til gensidig gavn. (Programregionen er bestdende af Syddanmark, Region Sjalland
samt Forbundslandet Slesvig Holsten).

Et EKSTRAKT af best-practice udvekslingen danner grundlag for strategiske samarbejder og koncepter.
Informationssagning, meder og workshops (real life / virtuelle, atheengigt af Covid-19-situationen) faciliteres af eksterne
projektledere. I EIN-konstellationen har de danske partnere en tysk leadpartner med stor erfaring i grenseoverskridende
samarbejde.

Projektets mél og resultater




Projektets overordnede mal er at skabe en fungerende granseoverskridende forstaelse og et samarbejde mellem de tre
projektpartnere og deres respektive netvaerk, der straekker sig ud over netvaerksprojektets lobetid. Projektets
organisatoriske, sociokulturelle og nationale forskelle og netvaerkspartnere abner nye losningsperspektiver for specifikke
udfordringer og styrker derved den interregionale forbindelse.

Nér der etableres en ny, fungerende graenseoverskridende forstaelse og samarbejde mellem de tre projektpartnere og deres
respektive netvaerk, er det vigtigt at optimere de enkelte partners ressourcer og at dele gode erfaringer med aktuelle lokale
udfordringer med partnere i andre dele af programregion pé tveers af greenser - aldrig for er der gennemfert et projekt i
konstellation Nordfriesland-Odsherred-Nyborg. Det skulle fore til en dynamisk kombination af sparring, udveksling af
ideer og samarbejde mellem partnere med forskellige sociokulturelle baggrunde, hvormed udviklingen af ??
programregionen fornyes, fremmes og styrket.

Kommunikationsevnen mellem de tyske og danske partnere bygges op og styrkes; projektpartnernes kulturelle forstaelse
styrkes ogsé, og der tages hejde for kulturelle forskelle. Ved at anerkende graenseregionernes vaerdi (D/DK) og det
kooperative samvar dannes der grobund for at nye projekter i tysk-dansk samarbejde under EU stotterammer kan
udtenkes.

i_praksis betyder arbejde med projektmalet:

- Leer hinanden at kende: Organisationer, strukturer, arbejdsmetoder og strategier

- Udveksling om falles udfordringer og problemer

- Fremme af baeredygtigt greenseoverskridende samarbejde gennem udveksling af bedste praksis

- Udvikling af nye strategiske partnerskaber til aftale og etablering af tilsvarende tysk-dansk samarbejde
- Udvikling af felles greenseoverskridende strategier / koncepter

Fordele ved graeenseoverskridende samarbejde:

- Udvikling af det danske netvaerk for Wfg Nordfriesland taet beliggende til DK-gransen til yderligere programomrader
for at deekke graenseomradet bredere i fremtidige projekter

- Hjernestenen kan bygges til et tysk-dansk kompetence- og samarbejdsnetverk, der kan bruges beredygtigt i fremtiden
til tysk-dansk samarbejde

- Akterernes innovative og inspirerende kraft eges af den multikulturelle made at arbejde pa

Partnerne i projektet har et staerkt enske og hdb om, at netverksprojektet kan blive begyndelsen pa nye beredygtige
grenseoverskridende samarbejder, der potentielt kan danne grobund for fremtidige samarbejdsprojekter stottet af EU-
midler.

is_orpligt_igelser i projektet
Nyborg kommune (sammen med Frivilligcenter Nyborg) medfinansierer projektet gennem timeforbrug og egen deltagelse
i workshops samt projektplanleegning og atholdelsen af workshop.

Der er fastlagt en ramme for hvorledes disse workshop skal afvikles. En workshop indebzrer to overnatninger og to dages
fuldt program med bl.a. rundvisning, virksomhedsbeseg, opleg, dreftelse, sparring og netvarksaktivitet. Nyborg
Kommune ser frem til at veere verter for den forste workshop, der ligger fra 1. — 3. september - hvor vi ogsa vil inviterer
udvalgets medlemmer til at spille en rolle i vaertskabet. Der bliver mulighed for at deltage i folgende aktiviteter:

- Den officielle velkomst — 1. september
- Inspirationstur og middag — 2. september
- Workshop og gruppedreftelser — 3. september

Udvalget vil modtage en invitationen og et program med mere information.

Derudover har vi faet mulighed for, at invitere 2 repraesentanter fra hver af de politiske udvalg med til henholdsvis
workshop 1 Odsherred Geopark fra 29.september -

1. oktober og Nordfrichland fra 3. — 5. oktober. @vrige deltager bliver reprasentanter fra Frivilligcenter Nyborg, Visit
Nyborg, beredygtighedsteamet og frivillighedsomrédet.

Frivillighedskonsulent Jannie Rasmussen deltager under behandling af dagsordenpunktet.

Okonomiske konsekvenser
Ingen



Indstilling
Det indstilles, at Erhvervs- og Udviklingsudvalget tager sagen til orientering.

Sagen afgeres i
Sundheds- og Forebyggelsesudvalget og Erhvervs- og udviklingsudvalget

Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 7. juni 2021:
Fraveerende: Ingen

Udvalget tager orienteringen til efterretning.



Punkt 4: Orientering fra turistchefen 7. juni 2021

Sagsfremstilling

4.  Orientering fra turistchefen 7. juni 2021

Sagsnr. [450-2021-2628 |Initialer |SAH |Abent

Sagsfremstilling

- Orientering om markedsfering — sommersason 2021
- Orientering om Danehof citydressing 2021

- Status pa cykelregnskab

- Spergsmal fra udvalget til turistchef

Okonomiske konsekvenser
Ingen.

Indstilling
Det indstilles, at udvalget tager orienteringen til efterretning.

Sagen afgeres i
Erhvervs- og Udviklingsudvalget.

Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 7. juni 2021:
Fraveerende: Anne Dyrhaj (V)

Til efterretning.

FN's Internationale Cykeldag 3. juni enskes markeret fremover



Punkt 5: Blomsterudsmykning i Nyborg Kommune

Sagsfremstilling

5. Blomsterudsmykning i Nyborg Kommune

Sagsnr. [450-2021-16714 |Initialer |MRD |Abent

Sagsfremstilling

VisitNyborg ensker at skabe en blomstrende oplevelse i juli og august 2021, der imponerer, overrasker og er vard at
opleve til gavn for turisterne, vaertskabet, beboerne samt de gode oplevelser.

VisitNyborg ensker derfor, at opstille en stor overdadig blomsterdekoration pa Torvet i Nyborg og 15 sommerlige cykler
pyntet med blomster, der placeres rundt omkring i Nyborg Kommune.

Ambitionen er, at udsmykke kommunen i flere blomster og farver med reference til historien og opkommende
arrangementer, da COVID-19 er skyld i aflysning af diverse arrangementer — inklusiv dette ars Danehof, hvilket gor at der
i stedet skal ske andre oplevelser.

Blomsterudsmykning pa Torvet:

Torvet i Nyborg har en helt serlig historie, hvor Torvet er og har vaeret omdrejningspunkt for gode, finurlige, voldsomme
og uforglemmelige historier i mange arhundrede. Nyborgs historie ma gerne genfortelles pa nye mader, for at understatte
Torvet som vearende et nyt, livligt og centralt medested samt samlingspunkt i byen.

I samspil med Danehof udsmykningen, de mindre aktiviteter pa Torvet samt hgjsaesonen for turisme indstilles der til en
blomsterudsmykning, som kommer til at st i et cirka 8 x 4 meter blomsterbed fuld af blomster og planter, der indeholder
en over 100 ar gammel fjedervogn. I fjedervognen vil nogle blomster formes som store frugter, der vil vare bundter af
neg og kurve med blomster — et overflod af blomster og planter, der skal symbolisere de mange handelsmuligheder, der
var og er i Nyborg.

Foran fjedervognen vil der st to udskaret heste (magen til Kongens Folge i Adelgade) konstrueret til, at indeholde
blomster og planter, for at illustrere manke og hale.

Idéen er udformet af VisitNyborg i samrad med Charlotte Franke, en anerkendt og kreativ blomsterdekorater, der har en
bred erfaring med at udforme store og bemarkelsesvardige blomsterdekorationer — blandt andet til Odense
Blomsterfestival.

Blomsterudsmykningen skal forestille en handelsvogn pa det gamle handelstorv, hvor formalet er at skabe en uventet
oplevelse, der tiltrekker gaster fra handelsgaderne og omkringliggende gader til Torvet.

Med ambitionen om at fokusere pd udsmykning, for at skabe oplevelser og give merverdi til byens rum, som star skrevet
i vaekstpolitikken 2021 — 2025, er dette tiltag et led i denne ambition.

Blomstrende Cykler i Nyborg Kommune:

Rundt I Nyborg Kommune enskes der blomstrende cykler (i alle former og storrelser). Cyklerne skal pyntes med et
overflod af blomster i plantekasser pa cyklerne. Den kreative blomsterudfoldelse vil Charlotte Franke ogsa vare ansvarlig
for - pa denne méde sikres der, at udtrykket bliver @stetisk smukt og igjefaldende ligesom den store blomsterudsmykning
pé Torvet, hvilket Charlotte Franke er ekspert i.

Cyklerne forslés gule 1 2021 og 2022 og derefter andre farver i de efterfolgende ér. De vil blive placeret pa strategiske
(stadig ukendte) steder i Nyborg, @rbaek og Ullerslev — op af en mur, en lygtepzl eller lignende, hvor de bliver set af s&
mange som muligt. Her vil de blive last fast og sikret, s de hverken velter eller bliver stjalet.

Tanken er at lave dybe plantekasser, sa der er de bedste vilkar for at holde liv i blomsterne sa leenge som muligt. Cyklerne
skal st& pyntet i hgjsasonen og lengere, hvis muligt — alt atheengigt af vejr og blomsterne. Cyklerne kan ligeledes
anvendes i 2022 under Tour de France med samme koncept som i ar, eller p4 andre méder.

Med disse to blomstrende ambitioner er VisitNyborgs forhabning, at Nyborg Kommune vil blive husket som en
destination, hvor der sker farverige og spendende ting med referencer til historien og arrangementer, som man har lyst til
at komme tilbage og opleve.

VisitNyborg sgger om 161.866,00 kr. til en blomstrende udsmykning i hele Nyborg Kommune i juli og august — leengere
hvis muligt. Budgettet er inddelt i de to blomsterudsmykninger:



Budget — Blomsterudsmykning pa Torvet

Beskrivelse Pris

Afhentning og istandsettelse af fjedervogn (Vej & Park) 2.700,00 kr.
Jord til hestevogn (Vej & Park) 2.364,00 kr.
Blomsterbed med jord 8 x 4 meter (Vej & Park) 1.442,00 kr.

Udsmykning af blomsterbed og fjedervogn (Charlotte Franke). Kreativ 100.000,00
udarbejdelse, blomster og planter, opsatning Ikr.

Udskeering af 2 heste m. tagrender inkl. opsetning + sikring (Vej &

Park) 3.500,00 kr.
Konkurrence 2.000,00 kr.

112.006,00
1 alt Kr.

Budget — Blomstrende Cykler i Nyborg Kommune

Beskrivelse Pris
Cykler 700,00 kr.
Klargering og male cykler 15 stk. (Vej & Park) 19.100,00 kr.

Plantekasser til cyklerne — 15 — 30 stk. (Vej & Park) |[4.830,00 kr.

Blomsterpyntning (Charlotte Franke) 22.000,00 kr.

Opsatning af cykler (Vej & Park) 3.230,00 kr. (prisestimat)
I alt 49.860,00 kr.

Samlet for begge blomsterudsmykninger 161.866,00 kr.

Udsmykningen kan skaleres og nedskaleres, safremt det enskes af udvalget.

I budgettet er der afsat 2000 kr. til atholdelse af en konkurrence pa sociale medier malrettet bern og voksne.
Konkurrencebetingelserne vil vaere en blanding af eksempelvis, at tagge VisitNyborg pa sociale medier af hjemmelavede
buketter og blomsterdekorationer samt tegninger af blomster tegnet af barn. De 2000 kr. udloddes til 10 gavekort til lokale
blomsterforretninger og ishuse til bern.

Blomsterne og planterne vil blive vandet dagligt, og de vil blive valgt ud fra hardferheden i alt slags vejr, sa vi sikrer de
holder sa l&nge som muligt. Der er blevet undersggt hos Vej & Park om de ogsé kan varetage blomsterne, men tiden er
for kort til ogsé at udfere denne del.

Cyklerne vil blive sprojtelakeret, s& de far en paenere og mere glansfuld farve, bliver paenere i udtrykket samt mere
holdbart i leengden.

Ligeledes vil der blive taget hgjde for den nye belegning pa Torvet, hvilket er grunden til, at der vil blive lavet et
blomsterbed med bund i, hvor den store blomsterudsmykning skal st i.



De ikke levende elementer i de to blomsterudsmykninger kan genbruges til andre arrangementer fx Danehof, julemarkedet
og andre events.

Turistchef Sanne H. Andresen deltager under behandling af dagsordenpunktet.
Okonomiske konsekvenser
Der ansgges om et samlet belgb pa 161.866,00 kr. til at forskenne Nyborg Kommune med blomstrende referencer til

historien og opkommende arrangementer i juli og august 2021.

Indstilling
Det indstilles:

- At udvalget godkender ansggningen pa 161.866,00 kr. til at forskenne Nyborg Kommune med blomstrende
referencer til historien og opkommende arrangementer.

Sagen afgeres i
Erhvervs- og Udviklingsudvalget

Bilag
450-2021-112674 Fjedervogn

450-2021-115866 Gul Cykel - Inspiration

Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 7. juni 2021:
Fraveerende: Ingen

Godkendt.

Bilag
Fjedervogn

Gul Cykel - Inspiration



Punkt 6: Ansegning om underskudsgaranti ved sendring af turistguide

Sagsfremstilling

6. Ansegning om underskudsgaranti ved @ndring af turistguide

Sagsnr. [450-2021-17048 |Initialer |HCT |Abent

Sagsfremstilling

VisitNyborg anvender et miks af digitale og trykte medier til at markedsfore Nyborg som turistdestination. Disse medier
understotter hinanden og udger et samlet hele. I takt med at digitale medier har gjort det nemmere at sege praktisk
information online, er behovet for at kunne inspirere og skabe lokal storytelling blevet tydeligere.

VisitNyborg udgiver arligt i samarbejde med Lokalavisen Nyborg en trykt turistguide. Samarbejdet har staet pa igennem
langt mere end 10 ar. Rollefordelingen er, at VisitNyborg er redaktionelt ansvarshavende, mens Lokalavisen Nyborg
udferer det annoncesalg der finansierer trykning og distribution af turistguiden. Turistguiden er en klassisk tryksag med
en blanding af praktisk information og inspiration.

Som redaktionelt ansvarshavende, er det VisitNyborgs opgave at udvikle turistguiden, s& den opfylder de behov produktet
skal deekke. Denne udvikling gér i retning af netop mere og mere storytelling, hvor de mange lokale, smé, finurlige
historier fortelles til inspiration for gasten. Storytelling via aktarer fra hele Nyborg Kommune er med til at understotte
den samlede indsats omkring branding af Nyborg. Det kan vere fortellingen om Kongens Fadebur, de smé gardbutikker
og de lokale fadevarer pa byens restauranter og hoteller. Det kan vere fortellingen om byens historie som trafikalt
knudepunkt, hvor geesten “gér i land” i marinaen og cykler via Rigets Hovedstreg ud til de estfynske herregarde, eller
forteellingen om Nyborg som en del af cykel- og vandregen Fyn osv.

For at kunne forsteerke denne storytelling, er det VisitNyborgs vurdering, at det er nedvendigt at foretage en reekke storre
@ndringer af turistguiden, s& den bliver til et inspirationsmagasin der understetter VisitNyborgs digitale platforme pé vej
mod de kommende érs udvikling, frem for en gammeldags trykt “’telefonbog”, som man slog op i for at finde en oversigt
over fx overnatningssteder. I lobet af de kommende fa &r vurderes det, at et magasin trykkes i vaesentligt reducerede oplag
eller méske endda vil vaere fortid. Magasinet vil dog fortsat eksistere digitalt, hvor flere og flere turister finder deres
inspiration. VisitNyborgs hjemmeside indeholder allerede de praktiske informationer, og for netop at kunne understette
den lokale storytelling, s& strukturen kan udvikles til at heenge sammen med det digitale univers, foreslar VisitNyborg at
gennemfore en reekke @ndringer.

De veasentligste a@ndringer VisitNyborg foreslar er

- Mere redaktionelt indhold med inspiration, og mindre “opslagsvaerk™ med lister og klassiske annoncer, som vi alle
alligevel bladrer forbi eller sager efter pa vores smartphone. VisitNyborgs hjemmeside indeholder allerede en lang raekke
digitale lister. Nyt inspirationsskabende indhold skabes i direkte samarbejde med de enkelte akterer, som fremhaeves for
det de star for, som en del af den fzlles branding.

- Endnu mere fokus pa inspiration via flot visuelt indhold. I dag er guiden én guide med tre sprog; dansk, engelsk og
tysk. VisitNyborg ensker at &endre guiden til tre sprogversionerede guider med hver sin sprogversion, saledes at det
bearende element i turistguiden bliver inspirationen til turistens oplevelse og i mindre grad det praktiske opslagsverk, som
geesterne allerede finder via deres smartphone pa VisitNyborgs hjemmeside. At @ndre guiden til et magasin med hver sit
sprog, understotter tilsvarende den struktur VisitNyborgs hjemmeside har med “rene” sprogversioner. Denne @ndring vil
tilsvarende hgjne brugervenligheden for den enkelte geest betragteligt.

- Udbygge fokus pé baeredygtighed hvor det er muligt ift. fx trykning, distribution eller andet, der kan understette den
udvikling Nyborg Kommune er i gang med, sé laenge et magasin skal trykkes, indtil geesterne er klar til kun at eftersperge
digitale versioner.

Hidtil har turistguiden veere selvfinansierende med folgende regnskabstal:

Arstal |Oplag |Annonce-  [’Produktions- [VisitNyborgs VisitNyborgs [VisitNyborgs
omsatning |udgifter” deekningsbidrag |evrige "overskud”
udgifter
2018  [30.000 [232.197 174.483 kr. 57.354 kr. 36.951 kr. 20.403 kr.
stk. kr.
2019  [23.800 [217.881 178.528 kr. 39.353 kr. 38.374 kr. 979 kr.
stk. kr.




2020 [30.000 [|236.191 214.691 kr. 21.500 kr. 22.635 kr. - 1.135 kr.
stk. kr.

2021* [20.000 [207.089 173.538 kr. 33.551 kr. 22.528 kr. 11.023 kr.
stk. kr.

*2021: Omsaztning og produktionsudgifter er endnu ikke endeligt opgjort eller bogfert, og beror derfor pé kvalificerede
estimater.

Det vurderes, at den udvikling VisitNyborg indstiller at gennemfore, vil reducere omsatningen med op imod 50% og ege
produktionsomkostningerne med op til 30% i omstillingsaret 2022. Tallene baserer sig pé tilbud indhentet inden for
rammen af det nuvaerende samarbejde med Lokalavisen Nyborg.

Den vesentligste endring er reduktion i omsatning, hvilket er en direkte konsekvens af, at der vil vaere ferre annoncerer,
idet redaktionelle annoncer primart vil blive kabt af de akterer, som har en lokal historie, der bidrager til den samlede
branding af Nyborg som turistdestination, og som ensker at fortalle sin historie. Mange af ’de gode historier”, vil
ligeledes komme fra smé og mindre akterer, der ikke har tilsvarende annoncebudgetter som de store turistakterer eller fx
nationale detailhandelskader. Tilsvarende kan den gode cykelrute eller lokale strand ikke finansiere en redaktionel
historie. Indholdet i det @ndrede magasin, vil dermed afspejle de gode oplevelser i Nyborg vi alle er stolte af og
ambassaderer for. Dette vil ske pé bekostning af fx en ”logoannonce” for en national forretning, der ikke har et specielt
tilhersforhold til Nyborg eller bringer veerdi i den lokale storytelling til turisten.

Fremskrives tallene for 2021 til 2022 og drene derefter med disse @ndringer, vil der vaere folgende skonomiske

pavirkning 1 2022, hvilket alt andet lige vil gentages i drene derefter:
Arstal  [Oplag |Annonce-  [’Produktions- [VisitNyborgs VisitNyborgs [VisitNyborgs
omsatning [udgifter” deekningsbidrag |ovrige overskud
udgifter
2021*  |20.000 [207.089 173.538 kr. 33.551 kr. 22.528 kr. 11.023 kr.
stk. k.
2022** 125.000 |ca.100.000 [ca. 225.000 (-) 95.000 — 35.000 kr. (-) 130.000 —
stk. —130.000  |kr. 125.000 kr. 160.000 kr.
Ikr.

** Budgetestimater, der fra eksterne samarbejdspartnere fortsat kan afvige med 10-15% pé fx papirindkeb til trykning.
Ved at gennemfore den indstillede @ndring af turistguiden til et mere inspirationsskabende, érligt tilbagevendende
turistmagasin, vil skonomien dermed ga fra at balancere med et arligt lille plus til et underskud pé estimeret 130.000 -
160.000 kr. 1 2022 samt i en arreekke derefter.

I takt med at det nye magasin er udviklet og VisitNyborg opnar erfaring med fx andel af hver enkelt sprogversion der skal
trykkes, forventes det at vaere muligt i lebet af nogle ar at reducere produktionsudgifterne til det hidtidige niveau.
Ligeledes vil @ndringen fra guide til inspirationsmagasin medfere et gget behov for nye billeder og tekster. Mange af
disse vil efter indkeb og udarbejdelse danne grundlag for kommende &rs magasiner. VisitNyborg vil desuden arbejde for,
at udgiftsniveauet nedbringes i labet af maks tre til fire ar til det hidtidige udgiftsniveau. VisitNyborg vil én gang arligt
afrapportere pa det nye turistmagasins udvikling, herunder udviklingen i gkonomien.

Forhabningen vil tilsvarende vere, at flere annoncerer vil kunne se en storre vaerdi og dermed fordel i at vere en del af
det nye turistmagasin med fokus pa lokal storytelling og digital tilstedever pa Visit-platformen bade lokalt, regionalt og
nationalt, sdledes at omsatningen igen kan oges i labet af de kommende &r. VisitNyborg vil aktivt sage at udvikle de
historier i samarbejde med aktererne, der gor at de ser sig som annoncerer i det fortsatte produkt. VisitNyborg vil i
samarbejde med lokalavisen fortsat sage at age annonceomsatningen og arbejde for, at den oges til minimum det
nuverende niveau.

I takt med at indhold via inspirationsskabende artikler definerer turistmagasinet, vil sidetal i magasinet tilsvarende finde et
nyt leje. En reduktion af sider vil alt andet lige medfere en reduktion i omkostninger.

VisitNyborg sgger derfor om en underskudsgaranti i 2022 og arene derefter pa op til 160.000 érligt for at kunne
igangseatte og fastholde udviklingen af Nyborgs turistguide til et mere inspirerende turistmagasin, som kan understotte
den digitale udvikling.

Ansggningen dekker ikke et eventuelt forhgjet trykt oplag som felge af fx Tour de France. Det ogede oplag i 2022
skyldes alene at der skal vere tre sprogversioner, og vi kender ikke den optimale indbyrdes fordeling. Derfor er det
ngdvendigt at have en estimeret lagerbuffer i hver sprogvariant de forste ar.

Fastholdes det nuvarende turistguidekoncept fuldt ud, vil der til sammenligning i stedet anseges om finansiering af en
engangsudgift pa alene @ndring af design pa kort pé estimeret minimum 200.000 kr. i 2022. VisitNyborg vurderer, at det
er bedre, at &ndre det samlede design med henblik pa en bedre gasteoplevelse, som understetter den egede digitalisering
samfundet konstant er igennem, frem for at fastholde det nuveerende udtryk med en trykt guide blot med nye kort.



Turistmagasinet 2022 (eller turistguiden 2022) skal padbegyndes i det tidlige efterar 2021, for at vere klar til udlevering til
gaster i 1. kvartal 2022.

VisitNyborg anbefaler, at den nuverende turistguide @&ndres til et turistmagasin, hvor fokus er pa den lokale storytelling
maélrettet den enkelte turist i tre sprogvarianter. Samtidig &ndres den hidtidige finansiering fra at veere annoncebaseret til
at veere en kombination af redaktionelle annoncer med supplerende underskudsgaranti fra Nyborg Kommune.
Intentionen er, at underskuddet skal nedbringes ad ére, og VisitNyborg forpligter sig til at arbejde for, at det sker i takt
med at magasinet tilpasses den lobende, digitale udvikling. Ligeledes vil Nyborg afrapportere pa den gkonomiske
udvikling en gang arligt for turistmagasinet.

VisitNyborg papeger at arbejdet med at producere turistguide eller turistmagasin skal igangsattes i det tidlige efterar
2021, for at turistguiden er klar til udlevering til gaester i labet af forste kvartal 2022.

Turistchef Sanne H. Andresen deltager i behandlingen af dagsordenpunktet

Okonomiske konsekvenser
VisitNyborg seger om en arlig underskudsgaranti fra 2022 og i overslagsarene derefter pé op til 160.000 kr. arligt til
igangsettelse og fastholdelse af &endringen fra Turistguide til Turistmagasin med fokus pé inspiration.

Indstilling
Det indstilles, at udvalget bevilger en underskudsgaranti pé op til 160.000 kr. i 2022 samt at denne videreferes igennem de
efterfolgende overslagsar tilpasset de erfaringer VisitNyborg opnér i 2022.

Sagen afgeres i
Erhvervs- og Udviklingsudvalget

Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 7. juni 2021:
Fraveerende: Ingen

Godkendt.

Belobet bevilges 1 2022, hvorefter der afrapporteres pa den ekonomiske udvikling en gang arligt for turistmagasinet.



Punkt 7: Behov for ekstra ressource i Visit Nyborg

Sagsfremstilling

7.  Behov for ekstra ressource i Visit Nyborg

Sagsnr. [450-2021-17369 |Initialer |BOS |Abent

Sagsfremstilling
VisitNyborg er pt. rammesat til at beskaftige fire fuldtidsansatte — to turismekonsulenter, en eventkoordinator og en
turistchef.

Eventkoordinatoren beskeftiger sig sammen med turistchefen med udvikling og eksekvering af en stor del af de events,
der udgar fra Nyborg Kommune, city dressing, place making og Strandmilje pad Heimdals Plads.

Den ene turismekonsulent er webmaster pa VisitNyborg.dk, VisitNyborg,de og Visitnyborg.com, vedligeholder og
opdaterer GuideDanmark-produkter (indholdsark, der er integreret i hjemmesiden) oprettelse af oplevelsesprodukter pa
oplevelsesbookingdelen (ogsa integreret pa hjemmesiden). Turismekonsulenten arbejder med Google Adwords, Google
Analytics, TripAdvisor etc. Endvidere udarbejder turismekonsulenten al grafisk opseatning og layout, der kan lgses internt
fx den trykte turistguide, grafisk materiale til brug pé bade de trykte og digitale medier ogsé i forbindelse med events.
Endvidere er denne ansvarlig for Kunst i Vandtarnet, fakturering af bodholdere til event, udarbejdelse af
bodholderoversigter, referent pa julemarkedsgruppemederne. Fokus er pa webmastering og grafik. Indgér i vagtrul
vedrerende betjening af gaster, kasseopgerelse og andre administrative opgaver.

Den anden turismekonsulent er ansvarlig for planleegning, koordinering med busselskaber, guider osv. og eksekvering af
Sprogeturerne, der er meget efterspurgte. Endvidere ansvarlig pa eksekvering af indsatser pa VisitNyborgs Outdoor-
projekter, hvor turistchef sidder som projektleder/ejer/formand. Fx eksekvering af handleplan pa cykelstrategi og Bike
Island tiltag, der blandt andet indeholder etablering af bike stationer, Bike Friends, nyudviklede cykelruter, skiltning etc. ,
opdatering af 13 Grenne Oplevelser, vandreruter og —projekter som det nye HIKE-projekt, Ansvarlig for planlaegning af
Tappenstreg, udarbejdelse af bykortblok, fordelspas, varetagelse af VisitNyborgs bogfering, regnskabsstyring i
forbindelse med TuristGuiden. Fokus er pa eksekvering af udviklingsprojekter, som der bliver flere af samt gvrige
driftsopgaver opgaver. Indgér i vagtrul vedrerende betjening af gester, kasseopgerelse og andre administrative opgaver.

VisitNyborg er giet fra at vaere et turistkontor med primeert fokus pa fysisk betjening af gaster og aktarer til at vaere en
lokal DMO — destination marketing organisation med fokus pa udvikling af turisme og oplevelser i Nyborg Kommune og
markedsforing og branding af Nyborg Kommune som turistdestination. Dette fordrer nye opgaver og satter andre, nye og
flere krav til VisitNyborg , hvilket ogsa fremgér af markedsforingsstrategien NYBORG365, hvori der star:

” I takt med at den globale turisme igennem de seneste 5-8 dr har gennemgdet store
forandringer, primeert baret af ny teknologi og med udbredelsen af smartphones, og
mobil-internetadgang, skal Nyborgs fremadrettede tilgang til markedet, markedsforing og turistinformation naturligvis
afspejle dette.
En af de store forandringer handler om at imodekomme et storre krav til visuel
formidling i bade billeder og video. Netop disse indholdselementer er populcere, skaber
tydelig identifikation, inspiration og leder til konkrete handlinger for de besagende.
Et centralt element i gennemforelsen af Nyborg365 strategien er derfor
et markant oget fokus pd digital formidling — hele dret rundt...

Nyborg skal oge og samtidig fokusere sin tilstedeveerelse markant pd alle
relevante, digitale platforme. Dette gores igennem stcerke forteellinger og
klare, genkendelige visuelle greb. Den agede digitale tilstedevcerelse skal sikre
en gget pavirkning bdde for, under og efter turisternes besog og vil, over tid,
skabe positive anledninger til ogede samtaler, delinger og oplevelser for den
enkelte. Tilstedevceerelsen har primeert til formdl, at inspirere til og brande
Nyborg som et attraktivt rejsemdl hele dret rundt og sekundcert, at understotte
boscetning, iveerkscetteri og investeringer til byen”



Det betyder, at vi blandt andet i endnu hejere grad skal vaere endnu mere skarpe péa vores digitale brugerflade og digitale
tilstedeveerelse, hvilket i sig selv kraever en fuldtidsressource.

Endvidere arbejder vi mere og mere indgdende med maélrettet markedsfering og kortleegning af turisternes behov og krav,
hvorfor vi fx ogsa tenker udvikling af eksisterende oplevelser ind herunder udvikling af de eksisterende og meget
efterspurgte Sprogeture. Det betyder ogsa, at vi i langt hgjere grad arbejder mere med nye sterre
turismeudviklingsprojekter over laengere perioder — s som Bike Island, HIKE Fyn, krydstogtturisme, Nyborg Kommunes
Cykelstrategi, der er forankret i VisitNyborg, turismeevents som Danehof, Jul i den Gamle Kongeby FNs internationale
Cykeldag, Storebzlt Grand Slam og mindre events som fx champagne til studenter, juletraestending, fastelavn etc. Og
hvor der er en klar forventning om udvikling af eksisterende events til at blive storre og mere omfattende events, der kan
tiltreekke turister og udvikling af nye events som fx et Torvemarked osv. Dertil kommer arbejdet med projektet Udvikling
af Nyborg som staerkt Feriested, der vil vare et on-going-projekt, der ikke blot slutter, nér projektmidlerne er brugt.
Endvidere er VisitNyborg blevet enten formand eller en del af mange arbejdsgrupper og styregrupper som fx
Julemarkedsgruppen, Danehofgruppen, Norden i Nyborg, VegVisirRace, Tour de France, Torvegruppen,
cykelstrategigruppe, autocampinggruppe, hvor der er en klar forventning om at VisitNyborg bidrager og eksekverer pa en
reekke opgaver.

COVID-19 har medfort, at VisitNyborg er blevet endnu mere synlig for de mange smé og store turistakterer i kommunen,
hvorfor det ogsé vil veere et indsatsomrade. Vi er startet op med udarbejdelse af malrettede nyhedsbreve, som har haft stor
succes, og vi fornemmer et behov for, at ogsa aktererne bliver mere orienteret og kommunikeret med i langt hgjere grad
end tidligere.

Vi skal sta endnu sterkere end nu, nér VisitNyborg kommunikerer og markedsferer Nyborg som turistdestination i
"kampen’ om turisterne. Serlig med henblik pa 2022, hvor der er Tour de France og nar Nyborg Slot pa et tidspunkt star
feerdigt og bade by, slot og turistorganisation skal sta klar til at modtage 100.000 flere turister. To store begivenheder, der i
sig selv kraver flere turismemaessige ressourcer, og som vil gere det i mange ar frem. Og indtil Nyborg Slot star feerdigt
kreever det i hgj grad en stor markedsferingsmaessig og oplevelsesudviklingsmaessig indsats fra blandt andet VisitNyborg
at sikre at Nyborg som turistdestination bliver ved med at vare i folks bevidsthed.

VisitNyborg varetager, jf. den nye godkendte kommunikationsstrategi, al ekstern kommunikation og eksekveringsopgaver
i relation til dette. Det betyder, at VisitNyborg kommunikerer til alle uden for Nyborg Kommune — altsa turister,
besaggende og potentielle tilflyttere. VisitNyborg er derfor ansvarlig for destinationsmarkedsforing, eventmarkedsfering og
-kommunikation og varetager branding- og markedsferingsopgaver i relation til bosetning, som andre steder ogsé er
forankret hos Visitorganisation se fx link: https://www.langeland.dk/flyt til langeland. Ud over branding og
markedsforing af Nyborg Kommune i bosatningsgjemed bestir nogle af de *nye’ opgaver blandt andet af
eventmarkedsfaringen, hvori udarbejdelse af programmer, opdatering af FB-siderne Danehof og Jul i den Gamle Kongeby
ogsa indgar, da sekretariatet har faet flere opgaver blandt med den nye hjemmeside, gget fokus pa de sociale medier m.m.
Det giver god mening da det ogsa letter en del arbejdsgange og processer, at den eksterne eventmarkedsforing forankres i
VisitNyborg, nér selve eventene ogsé er forankret dér. Det vil 1 hgj grad ogsé lette den kommunikative proces. Et fint
eksempel herpa var arbejdet med Jule@nsket, hvor VisitNyborg stod for at opbygge Jule@nsket-univers pa hjemmeside og
markedsferer eksternt, mens Sekretariatet markedsferte internt — altsa til borgere i Nyborg Kommune.

Vedrerende events er der ogsa et politisk enske om, at disse til stadighed udvikler sig og bliver sterre 1 hdbet om at
tiltraekke flere besogende og turister ogsa af international karakter. I den forbindelse er det aftalt med @stfyns Museer, at
projektledelsen af Danchof fra 2022 forankres i VisitNyborg. Projektledelsen har hidtil vaeret varetaget af Ostfyns Museer,
men da den tidligere projektleder stoppede pa @M i 2018, blev der ikke ansat ny ressource. Derfor er projektledelsen af
Danehof blevet varetaget af en ressource i @M, der egentlig har veret afsat til helt andre opgaver. Dette har ikke varet
optimalt for nogle parter, hvorfor projektledelsen nu skal varetages af VisitNyborg.

Endvidere er det foresléet, at driften af en frivilligheds-og eventportal skal forankres i VisitNyborg.

Dertil kommer, at Destination Fyns nye strategi hgj grad ligeledes leegger op til, at der i forhold til de indsatsomrader, der
skal arbejdes med de naste fire ar (Kyst & Natur, Medeturisme, Baredygtighed, Storby &Kultur) skal vere en staerk
lokal forankring, og at det ogsa er de lokale DMO’ers opgave at implementere disse. VisitNyborg er repreesenteret i alle
arbejdsgrupper i relation til indsatsomréderne og har derudover et sarligt lokal fokus pa baeredygtighed i turismen qua
vores deltagelse i the Global Sustainability Index-movement, hvor der helt konkret skal arbejdes med udvikling af en lang
reekke beredygtige tiltag som fx udarbejdelse af baeredygtig turisme- og eventstrategi, udvikling af beredygtige
oplevelsesprodukter, understotte turisterhverv og —akterer i deres baeredygtige arbejde og sikrer at ogsé VisitNyborg opnar
de certifikater og rankings, der skal til for at brande sig pa baredygtighed i tiltreekningen af konferencer og gester.

For at kunne leve op til forventninger og komme godt i mél med bade eksisterende og nye projekter og opgaver vurderer
VisitNyborg, at der er behov for en permanent ekstra ressource, s VistiNyborg har mulighed for at lose ovennavnte


https://www.langeland.dk/flyt_til_langeland

opgaver pa tilfredsstillende vis til glaede og gavn for hele Nyborg Kommune.

VisitNyborg har fra 1. juni 2020 til 26. marts ansat en medarbejder i begivenhedsbegrenset stilling i et barselsvikariat.
Efterfolgende har VisitNyborg forleenget ansettelsen i perioden 27. marts 2021 til 31. marts 2022.

VisitNyborg har et resterende overskud mellem arene 2020/2021 pa i alt 115.000 kr., som eremarkes og overferes til
2022 til finansiering af lenudgifterne i perioden 1. januar 2022 - 31. marts 2022, svarende til 107.638,30 kr.

Herudover kan VisitNyborg finansierer 100.000 kr. som gremerkes og overferes til 2022 fra et forventet mindreforbrug
pa driftsbudgettet i 2021 grundet Covid-19.

Der foreslas to finansieringsmodeller for 2022 og arene fremover:

1. At Erhvervs- og Udviklingsudvalget finansierer den resterende lenudgift for perioden 1. april 2022 — 31. december
2022 svarende til 322.915 kr. - 100.000 kr. =1 alt 222.915 kr. i 2022 og at lenudgiften fra 2023 afsattes som led i
budgetforhandlingerne svarende til 454.486,36 1 2023 og 488.343,96 kr. i 2024 og fremover eller

2. Atden resterende lonudgift for 2022 afsettes som led i budgetforhandlingerne svarende til 222.915 kr. 1 2022,
454.486,36 12023 og 488.343,96 kr. 1 2024 og i drene fremover.

Okonomiske konsekvenser

Den nuvarende medarbejder er ansat som magister under overenskomsten for akademiker. Jf. overenskomsten sker
lenplaceringen séledes: Akademikere indplaceres i basislenforlebet 4,6 og 8. Alle trin er et-arige pé ner trin 4, der er to-
arigt.

Medarbejderens anciennitetsdato er 01.06.2020. Hvorfor de érlige lenudgifterne vil vare folgende :
Ar2022: 430.553,18 kr.
Ar 2023: 454.486,36 k.
Ar 2024: 488.343,96 kr.

VisitNyborg har et resterende overskud mellem &rene 2020/2021 pa i alt 115.000 kr., som gremarkes og overfores til
2022 til finansiering af lenudgifterne i perioden 1. januar 2022 - 31. marts 2022, svarende til 107.638,30 kr.

Herudover kan VisitNyborg finansierer 100.000 kr. som eremarkes og overferes til 2022 fra et forventet mindreforbrug
pa driftsbudgettet i 2021 grundet Covid-19.

Der foreslas to finansieringsmodeller for 2022 og arene fremover:

1. At Erhvervs- og Udviklingsudvalget finansierer den resterende lenudgift for perioden 1. april 2022 — 31. december
2022 svarende til 322.915 kr. - 100.000 kr. = I alt 222.915 kr. 1 2022 og at lenudgiften fra 2023 afszettes som led i
budgetforhandlingerne svarende til 454.486,36 1 2023 og 488.343,96 kr. i 2024 og fremover eller

2. At den resterende lonudgift for 2022 afsettes som led i budgetforhandlingerne svarende til 222.915 kr. 1 2022,
454.486,36 12023 og 488.343,96 kr. 1 2024 og i arene fremover.
Turistchef Sanne H. Andresen deltager under behandling af dagsordenpunktet.

Indstilling
Det indstilles, at udvalget drefter og godkender en af folgende finansieringsmodeller for 2022 og arene fremover til
ansattelse en permanent ekstra ressource i VisitNyborg:

At Erhvervs- og udviklingsudvalget finansierer lenudgiften for perioden 1. april 2022 — 31. december 2022 —
100.000 kr. I alt 222.915 kr. i 2022 og at lenudgiften fra 2023 afsettes som led i budgetforhandlingerne svarende til
454.486,36 12023 og 488.343,96 kr. i 2024 og fremover eller

At den resterende lenudgift for 2022 afsattes som led i budgetforhandlingerne svarende til 222.915 kr. 1 2022,
454.486,36 12023 og 488.343,96 kr. 1 2024 og i arene fremover.

Sagen afgeres i
Erhvervs- og Udviklingsudvalget



Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 7. juni 2021:
Fraveerende: Ingen

Sagen sendes videre til budgetforhandlingerne.



Punkt 8: Genetablering af badebro fra Fyns Badestrand ved
Teglvaerksskoven

Sagsfremstilling

8.  Genetablering af badebro fra Fyns Badestrand ved Teglvaerksskoven

Sagsnr. [450-2016-25746 |Initialer |CMA |Abent

Sagsfremstilling
Erhvervs- og Udviklingsudvalget etablerede i 2018 en familebadebro/-bassin ved Fyns Badestrand. Broanlegget var en
del af projekterne for @get brug og tilgeengelighed af naturen til turistfremme.

Efterfolgende har det vist sig uhensigtsmeessigt at have en badebro ved Fyns Badestrand pa grund af tilsanding m.m. Da
broanlegget blev opgivet, blev det lagt i depot og har afventet undersegelser af mulige nye placeringer uden samme
udfordringer men stadig til gleede for badegaesterne.

Der er blevet arbejdet pa en mulig placering ved Strandhgjen som en tilfgjelse til parkens rekreative aktiviteter. Det er dog
ikke muligt, da der ikke er adgang for det nedvendige tunge maskineri til opsatning og nedtagning af broen fra parksiden
eller langs stranden.

I stedet er arbejdet med en placering ved Teglvaerksskovens nordligste p-plads som ogsa er en af byens bedste
badestrande. Her vil det veere muligt, at fa det nedvendige maskineri frem til opsaetning og nedtagning af broen.

Kystdirektoratet har godkendt placeringen og der er udarbejdet en alternativ udformning af broen til en mere almindelig
badebro, s& der undgés udfordringer med ophobning af sand og tang.

Dansk Naturfredningsforening (DN) har henvendt sig til afdelingen og spurgt til belastning pé vejene og skoven. Det er
afdelingens umiddelbare vurdering, at vi ikke finder at belastningen i relation til anleeggelsen af en ny badebro er pé et
niveau hvor vejene og skoven ikke skulle kunne holde til det. En meget stor del af broens gester vil vare lokale som
anvender cykel eller gang som transport gennem skoven. Forinden broen genetableres vil der skulle vare en dialog med
DN om naturverdier, beskyttelse og benyttelse i omradet.

Nar broen skal genetableres skal palene sattes for 1.5 pa grund af marsvinene, hvorfor det ikke kan nés til badesason
2021. Under hensyn til ikke at opstarte noget forhastet i forhold til dialogen med DN, ber opsatningen udsettes til 2022.

Oget brug og tilgeengelighed af naturen til turistfremme blev startet som en del anleeg og der er fortsat et restbeleb pa
365.404 kr.

Pé Teknik- og Miljg er afsat et driftsbelab pa 264.851 kr. til ekstra strandrensning samt 51.000 kr. til op- og nedtagning af
boardwalks og broer — i alt til drift under Teknik- og Milje. 315.951 kr.

Anlagsudgiften til genetablering af broen udger 425.000 kr.

Okonomiske konsekvenser

Anlaegsudgiften for etablering af broen er pa 425.000 kr. inkl. boardwalks for tilgengelighed.

Teknik- og Miljeudvalget, disponerer over Natur- og Miljepuljen 1.620 mio. kr. der tidligere veret anvendt til
strandtoiletter m.m. Genetablering kan eventuelt finansieres af denne konto, alternativt ber belabet overga til
budgetforhandlingerne.

Indstilling
Det tages til efterretning, at projekt for genetablering af badebro 2022 oversendes til Teknik- og Miljoudvalget.

Sagen afgeres i
Erhvervs- og udviklingsudvalget



Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 7. juni 2021:
Fraveerende: Ingen

Til efterretning.



Punkt 9: Meddelelser

Sagsfremstilling
9. Meddelelser

Sagsnr. [450-2020-62969 |Initialer |LDA |Abent

Sagsfremstilling

Sagen afgeres i
Erhvervs- og Udviklingsudvalget.

Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 7. juni 2021:
Fraveerende: Ingen

Turischefen underseger om administrerende direkter Anna Porse Nielsen fra Seismonaut kan komme til Nyborg og
forteelle Byradet om turisme, som hun ger i andre kommuner.

Turistchefen underseger hvorfor, at de nuvaerende fortallinger fra Voldgraven oversattes til tysk, nar podwalks oversattes
til engelsk.

Ros til Visit Nyborg for arrangementet Fyn Cykler Sammen i weekenden.



Punkt 10: Ny idé

Sagsfremstilling
10. Ny idé

Sagsnr. [450-2019-12329 |Initialer |SAH |Abent

Sagsfremstilling
VisitNyborg anmoder om at fa en trold til Nyborg. Det er dog ikke en hvilken som helst trold, men en af Thomas Dambos
verdenskendte genbrugstrolde. (Se bilag)

Thomas Dambo er en dansk genbrugskunstner, der skaber kunst, skulpturer, installationer osv. af affald og
genbrugsmaterialer. Pga. Covid-19 har Thomas Dambo i 2020 iseer arbejdet i Danmark og skabte i den forbindelse en
troldeskattejagt med det formal at f4 danskerne ud i naturen pé jagt efter de store trolde skabt af genbrugstra og andre
genbrugsmaterialer. I forste omgang flyttede seks trolde ind i forskellige rekreative omrader pd Kebenhavns vestegn, og i
august udvidede Thomas Dambo sin troldeskattejagt med yderligere 10 trolde rundt omkring i Danmark, bl.a. pa Fang, i
Odense, Roskilde og yderligere to i Kebenhavn. Troldeskattejagten er blevet en stor succes og har faet mange danskere ud
i naturomrader pa jagt efter trolde. Skattekortet og troldejagten er tilgeengelig for alle pa www.trollmap.com. Her kan man
se alle Thomas Dambos trolde i hele verden og i Danmark.

En trold 1 Nyborg vil give verdi til bade lokale og nationale og internationale geester i byen og vil:

- Vil tiltreekke geester fra ind- og udland, da trolden vil vare en attraktion i sig selv.

- Opfordre og motivere lokale til at komme ud og opleve omradet, de bor i.

- Skabe national og international omtale

- Skabe omtale via netveerkskommunikation, hvor folk tager billeder af trolden og deler dem.

- Seette fokus pa baredygtig byudvikling

- Skabe interesse for isaer bern

- Satte fokus pa vigtigheden af genbrug og vise, at ting der normalt bliver set uden vaerdi, kan genbruges, og at man
skal beskytte naturen.

- Satte Nyborg pa troldeverdenskortet

Konceptet om troldes udseende og karakter er stadig under udarbejdelse, men kernen er, at koble Nyborgs historie og
nutid sammen i et interessant projekt, der kan satte Nyborg pa troldeverdenskortet. Idéer til hvordan Nyborg-trolden kan
se ud:

- En trold der er i gang med at spise cykler (reference til tour de France) placeret i den nye bypark.

- En trold der stér eller sidder ved Knudshoved og vinker til bilisterne pa Storebeltsbroen (Reference til at folk skal
kigge ind forbi pa vejen)

- En stor trold, der stor mellem ’burgerbyen’ og Nyborg by ved Lynfrost og peger ind mod Nyborg. (Den kan tage
fokus fra den gamle fabrik og nudge folk til at komme ind)

- En trold der er gemt inde i skoven, som man ved hjelp af ledetrade i byen skal finde. Det kan fungere som en
skattejagt. Troldens placering er hemmelig’ og kan have en legeplads tilknyttet sa bade bern og voksne kan fa gavn af
dem,

- En mindre troldefamilie som har placering rundt om i kommunen. Her kan man opfordre folk til at finde dem alle
sammen og fortelle en historie om, at de er blevet veek fra hinanden.

Konceptet udvikles i samarbejde med Thomas Dambo og dele af trolden bliver produceret i Kebenhavn, hvorefter det
bliver kert til Nyborg, hvor resten af trolden bygges af Thomas Dambos team pé 6-8 personer, 2-3 lokale temrere samt 3-
5 daglige frivillige, som Thomas Dambo star for.

En stor trold med tilherende ekstra installationer belgber sig til 380.000-700.000 kr. alt efter koncept og sterrelse (se
bilag). Skal trolden veere mobil — altsé flytbar — skal der tilleegges ca. 150.000 kr. ekstra, og der vil vare en reekke
begrensninger i designet og starrelsen, hvilket pa den baggrund ikke anbefales.

VisitNyborg er af den opfattelse, at der kan laves en rigtig fin installation med plads til en form for leg for ca. 500.000 kr.
og anmoder derfor Erhvervs- og Udviklingsudvalget om, at dette indgar i dreftelserne i det politiske budget 2022.
Turistchef Sanne H. Andresen deltager under behandling af dagsordenpunktet.

Okonomiske konsekvenser



http://www.trollmap.com/

En trold med ekstra installationer belgber sig til mellem 380.000-700.000 kr. Der er dog vurderingen, at der kan
udarbejdes en god installation til ca. 500.000 kr.

Indstilling
Det indstilles at udvalget drefter idéen med henblik pé at anbefale, at der afsattes 500.000 kr., som led i budget-
forhandlingerne 2022.

Punktet er lukket af hensyn til muligheden for frie og uformelle dreftelser og abnes efter udvalget behandling.

Sagen afgeres i
Erhvervs- og Udviklingsudvalget.

Bilag
450-2021-110330 Thomas Dambo - trold

Beslutning i Erhvervs- og Udviklingsudvalget 7. juni 2021:
Fraveerende: Ingen

Anbefales.

Sagen sendes videre til budgetforhandlingerne.

Bilag

Thomas Dambo - trold



Punkt 11: Lukket: Lukkede meddelelser
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